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Sprawozdanie z przeprowadzonych badan lokalnych
tworcow - KREATOR

Celem projektu KREATOR jest odkrycie i wykorzystanie potencjatu drzemiacego w

tworczosci lokalnej.

Podejmowane dziatania sa wynikiem wspotpracy trzech Lokalnych Grup Dziatania
~Morawskie Wrota”, LYSKOR oraz ,Ziemia Pszczynska”, ktdre stworzyty projekt KREATOR z

mys$la o ludziach, ktdrzy pragng rozszerzyc¢ i rozpromowac swojg tworczosc.

Celem badan jest lepsze poznanie twdrcow, ich potrzeb i oczekiwan zwigzanych z
rozwojem zainteresowan oraz checig podjecia wspotpracy z Lokalng Grupg Dziatania

,Morawskie Wrota”.

W badaniu, ktore zostalo przeprowadzone w listopadzie 2010 r. wzielo udziat 71
twércow zlokalizowanych na terenie gminy Godow, Gorzyce, Krzyzanowice z
czego 11 odmowito przeprowadzenia wywiadu/ankiety. Grupg docelowg byty
podmioty (np. osoby fizyczne, grupy nieformalne, rzemieslnicy, producenci i inni), ktore
wytwarzajq produkty o charakterze rekodzieta tradycyjnego oraz artystycznego np. wyroby
z wikliny, z wosku pszczelego, drewna, produkty kowalstwa artystycznego lub rymarskie,
wyroby rekodzielnicze, szydetkowane, wyszywane obrusy, ubrania, elementy ubran,
wyroby spozywcze i kulinarne (herbatki ziotowe, wypieki i potrawy regionalne), wyroby
lokalnych rzezbiarzy, malarzy, ceramika, wyroby z papieru - okolicznosciowe Kkartki,
ozdoby itp., zabawki typu handi mandi i inne.

Podstawowe dane na temat twoércy tj. imie, nazwisko, dane teleadresowe oraz dziedzine
jaka dany twédrca sie zajmuje, ktére pozwolity utworzy¢ podstawowg (wyjsciowg) baze
lokalnych twdércow  zostaty zebrane od lokalnych instytucji kultury, gmin, lokalnych
dziataczy. Informacje o KREATORZE oraz poszukiwaniu lokalnych twércow byty
umieszczane roéwniez na stronach internetowych gmin oraz Stowarzyszenia Morawskie
Wrota, w lokalnej prasie oraz na plakatach promocyjnych informujgcych o projekcie.
Badanie przeprowadzato 4 ankieteréw. W wiekszos$ci badania byly przeprowadzanie w
domach twércy, gdzie ankieterzy mogli zobaczyé tworzone dzieta. Srednio kazde badanie
trwato ok. 1 h. Wiekszo$¢ badanych zgodzito sie sfotografowac swoje prace, co stanowi
dodatkowy element wzbogacajacy dane sprawozdanie .

Ankieta sktadata sie z 15 pytan. Pytania miaty charakter otwarty (pytanie: 7, , pototwarty:
2, 3,5, 6, 89,10,11,12,13,14) oraz zamkniety (pytanie 4). Ankieta stanowi zatacznik do

sprawozdania.
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kobieta mezczyzna
43 18
70% 30%

la) Plec respondentow

70%

30%

kobieta mezczyzna

W  przeprowadzanych badaniach zdecydowang wiekszos¢ stanowity kobiety tj. 70%.
Mezczyzni zajmujacy sie gitdwnie pszczelarstwem, rzezba oraz malarstwem stanowili

jedynie 30% badanych oséb.

18-25 lat | 26-40 lat 41-60 lat | 61-70 lat |powyzej 70 lat
6 11 32 6 6
10% 18% 52% 10% 10%
1b) Wiek respondentow
52%
18%
10% 10% 10%
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MORAWSKIE WROTA [l

Z przeprowadzonych badan wynika, iz zdecydowana wiekszos¢ (52%) to twdrcy w wieku
41-60 lat. Kolejna grupa tworcéw to osoby w wieku 26-40 lat (18%), natomiast po 10 %
stanowig tworcy w wieku 18-25 lat, 61-70 lat oraz powyzej 70 lat.

2. Dziedzina, ktora sie twérca zajmuje
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Dziedzing jaka sie tworca zajmuje
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Grupe , inne” stanowia: odlewy z masy solnej, modelarstwo, replika broni starodawnej,
pudetka na bizuterie, szycie aniotkow z materiatéw tekstylnych, réznego rodzaju wycinanki,
wyklejanki, ozdoby ze wstazki, wyroby z szyszek, ozdoby s$wigteczne: stroiki, jaja
wielkanocne, kostiumy teatralne, scenografie, obrazy z suchych kompozycji, wyroby z rafii,
metoda tiffanego.

Zdecydowang wiekszo$¢ stanowig osoby, ktére zajmujg sie szydetkowaniem, malarstwem
oraz hafciarstwem (38% szydetkowanie [przede wszystkim obrusy, serwetki, ozdoby
$Swiateczne, ubrania], 34% malarstwo [obrazy na szkle, ptdtnie, papierze, Scianach; olej,
akwarela, tempera, kredka, otdowek; przewaza tematyka sakralna, portrety ludzi i zwierzat,
martwa natura oraz przyroda, pejzaze] , 28% hafciarstwo [przede wszystkim obrazy
wykonane haftem krzyzykowym, obrusy, serwetki, biezniki, haft matematyczny). 16%
tworcow zajmuje sie rzezbg w drewnie [ptaskorzezby, rzezby przestrzenne]. Kolejne 15%
ankietowanych zajmuje sie wytwarzaniem produktéw z papieru, bibuty [origami, kartki
okolicznosciowe, ozdoby s$wigteczne, koszyczki i pudetka z papieru wykonywane przezT
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przeplatanie]. Po 10% twdrcéw zajmuje sie tworzeniem bizuterii ozdobnej oraz artykutami
spozywczymi [przede wszystkim sg to ciasteczka $wigteczne]. Wyrobami z ceramiki oraz z
wosku pszczelego zajmuje sie po 7% badanych. Wyroby z wosku pszczelego to przede
wszystkim miody oraz rdoznego rodzaju $wiece. Pojedyncze osoby zajmujg sie odlewami
gipsowymi, wyrobami z wikliny oraz kowalstwem artystycznym.

Sporo badanych osdéb zajmuje sie kilkoma dziedzinami rownoczesnie taczac i uzupetniajac
je nawzajem.

3. Czy tworca wystawia swoje prace

TAK NIE
55 6
90% 10%
3 Czy tworca wystawia swoje prace
90%

10%

TAK NIE

Z przeprowadzonych badan wynika, iz 90% badanych wystawia swoje prace. Prace sa w
gtownej mierze wystawiane w domu - 27%, gdzie w wiekszosci wystrdj pokoi, jak
podkreslali ankieterzy to swoista galeria.

Ponadto twércy swoje dzieta wystawiaja na lokalnych wystawach rekodzieta, w Wiejskich
Domach Kultury, na kiermaszach, jarmarkach, dozynkach, w szkotach, przedszkolach, na
stronach internetowych (wiasnych Ilub allegro). Pojedyncze osoby wystawiaja oraz
sprzedajg swoje dzieta we wiasnych kwiaciarniach, restauracjach, galeriach. Niektérzy
tworcy swoje dzieta wystawiajg w Klubie ,Energetyka” w Rybniku, Patacu Mtodziezy w
Katowicach.

Charakter wykonywanej tworczosci

hobby / pasja |praca zawodowa |dodatkowy zarobek

61 5 19
100% 8% 31%
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4 Charakter wykonywanej tworczosci

100%

31%

hobby / pasja praca zawodowa dodatkowy zarobek

Dla wszystkich badanych oséb wykonywana praca to hobby i pasja. 24 osoby swoja pasje i
hobby taczg z dodatkowym zarobkiem oraz z pracg zawodowg. Dla 37 tworcéw
wykonywana praca to tylko i wytacznie hobby i pasja.

Zgodnie z pytaniem 5 ,,Jesli tworcy zajmuja sie rowniez rekodzielem zawodowo to
w jaki sposéb na tym zarabiaja” zdecydowana wiekszo$¢ wskazata na sprzedaz
znajomym oraz na organizowanych kiermaszach i wystawach. Pojedyncze osoby sprzedajg
swoje prace przez internet, w kwiaciarniach czy sklepach.

6 Jezeli rekodzielo to tylko hobby, czy twérca myslat aby na

tym zarabiac

57%

43%

TAK NIE

57% twércow, dla ktérych rekodzieto to tylko hobby/pasja myslato aby zacza¢ na tym
zarabiac. Nieco mniej oséb - 43% - nie myslato nigdy aby na tym zarabiac.

Powody dla ktorych tworcy odpowiedzieli NIE to przede wszystkim brak wolnego
czasu (praca zawodowa), zty stan zdrowia oraz podeszty wiek. Wiele twdércow zwracato
rowniez uwage na fakt, iz potencjalni odbiorcy chcg kupi¢ prace za bezcen, materiaty sg
bardzo drogie tak wiec praca staje sie nieoptacalna. Wszystkie dzieta sa w wykonaniu
bardzo pracochtonne oraz istniejg trudnosci z wyceng. Przeszkodgq jest réwniez brak statych
odbiorcow, brak promocji, reklamy, nadmierna biurokracja oraz brak odpowiednich
kanatéw dystrybucji.
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Jezeli tworca odpowiedzial na powyzsze pytanie twierdzaco - TAK - zostal
zapytany przez ankietera o to w jaki sposéb na tym zarabiad.

27 osbb potrafito wskazac ponizsze potencjalne kanaty dystrybucji swoich dziet:

- zlecenia, organizacje statego zbytu, rozreklamowacé swoje umiejetnosci by ludzie wiedzieli
czym sie zajmuje i mogli korzysta¢ z jej ustug, sprzedaz przez internet, ewentualnie
wystawi¢ swoje wyroby w pobliskich galeriach lub na kiermaszach, sprzedaz w sklepie,
targi na granicy w Chatupkach, cepelia, spétdzielnie, poprzez sie¢ znajomych, komisy
rekodzieta, kiermasze. Sporo oséb liczy na pomoc i pomysty LGD.

7. Jakie kanaly sprzedazy/dystrybucji wydajq sie najbardziej interesujace

. | sprzedaz
. ... |sprzedaz C .
kiermasze | wystawy |sklepy kwiaciarnie . przez nie wiem |inne
znajomym | ;
internet
28 26 10 10 22 19 21 8
46% 43% 16% 16% 36% 31% 34% 13%

46%
43%
36% 34%
319
16% 16%
i i )
kiermasze wystawy sklepy  kwaciarnie sprzedaz sprzedai nie wiem inne
znajomym przez
internet
Dla wiekszosci ankietowanych 0s0b najbardziej atrakcyjnymi kanatami

sprzedazy/dystrybucji swoich produktéw sg kiermasze (46%) oraz wystawy (43%). 36%
badanych duzy potencjat widzi w sprzedazy znajomym. Spora cze$¢ badanych - 34% - nie
potrafita odpowiedzie¢ na zadane pytanie. 1/3 badanych uwaza, iz interesujgcym kanatem
sprzedazy/dystrybucji swoich produktéw jest Internet. Po 16% badanych uwaza iz sklepy i
kwiaciarnie rowniez mogg sprawdzi¢ sie w sprzedazy rekodziet. 8 0sob (13%) wskazato:
zlecenia, prywatne zamdwienia oraz galerie.




: D & K =
“ @/ ‘ﬁ@ !— :@M Kreatywnie Razem Eksponujemy Ambitnie Tworzone Oryginalne Rekodzieta

MORAWSKIE WROTA [l
L]

TAK NIE
43 18
70% 30%

Ch < i mi tworcami

70%

30%

TAK NIE

Z przeprowadzonych badan wynika, iz 70% oséb jest chetna do nawigzania wspotpracy z
innymi twdorcami, natomiast 30% osob nie wyraza takiej checi.

9. Chec¢ wspoétpracy z LGD Morawskie Wrota

TAK NIE
59 2
97% 3%

otpracy z LGD Morawskie Wrota

97%

TAK NIE

97% badanych o0sdb chce nawigzaé¢ wspotprace z Lokalng Grupg Dziatania ,Morawskie
Wrota”. Jedynie 2 osoby nie ma ochoty nawigzac¢ wspodtpracy.

Ponizsze dane pozwolg dowiedzie¢ sie jakiej wspétpracy i na jakim poziomie badane osoby
chcg nawigza¢ wspotprace
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O - brak wspodtpracy
1 - wspotpraca na poziomie bardzo stabym
5 — wspotpraca na poziomie bardzo wysokim

0 1 2 3 4 5
7 5 3 17 4 25
11% 8% 5% 28% 7% 41%

9a) Chec udziatu w warsztatach w celu dzielenia sie swoim

talentem z innymi tworcami

41%
28%
11%
o,
i ﬁ - .
0 1 2 3 4 5
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»

Stopien wspdtpracy: 0 brak checi wspotpracy - 5 bardzo wysoki

Zdecydowana wiekszos¢ badanych osob - 48% wyraza wysoka lub bardzo wysoka ched
udziatlu w warsztatach organizowanych przez LGD Morawskie Wrota w celu dzielenia sie
swoim talentem. 28% badanych oséb wyraza umiarkowang che¢ wspotpracy. 24%
badanych osdb nie chce uczestniczy¢ w warsztatach albo che¢ uczestnictwa jest na bardzo
niskim poziomie.

0 1 2 3 4 5
4 2 3 17 6 29
7% | 3%]| 5% 28% 10% 47%

9b Chec¢ udziatu w targach/ wystawach

47%
28%
10%
o,
0 1 2 3 4 5

[
»

Stopiert wspétpracy: 0 brak checi wspétpracy — 5 bardzo wysoki
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BlZ &= % is:

Z przeprowadzonych badan wynika, iz 57% badanych osob jest bardzo zainteresowana
braniem udziatu w organizowanych przez LGD Morawskie Wrota targach /wystawach. 28%
jest zainteresowana w sposob umiarkowany. Niewielkie albo Zadne zainteresowanie

wykazato 15% badanych osob.

17 3 1 10 7 23
28% | 5%| 2% 16% 11% 38%

9c)
38%
28%
16%
11%
5%
-
—
0 1 2 3 4 5

»
»

Stopien wspdtpracy: 0 brak checi wspétpracy - 5 bardzo wysoki

49% badanych oséb jest w wysokim stopniu zainteresowana braniem udziaty w
organizowanych przez LGD Morawskie Wrota piknikach promocyjnych. 16% badanych osdb
jest w sposob umiarkowany zainteresowana braniem udziatu w piknikach promocyjnych.
Natomiast 35% nie jest w ogdle zainteresowana albo w bardzo matym stopniu.

9d) wymiana doswiadczen z innymi twércami

15% 8% 2% 18% 8% 49%
49%
18%
15%
8% 8%
m = -
0 1 2 3 4 5

Stopiert wspétpracy: 0 brak checi wspétpracy — 5 bardzo wysoki
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Ponad potowa - 57% - badanych oséb jest bardzo zainteresowana wymiang doswiadczen z
innymi tworcami. 18% osdb w sposdb umiarkowany. Natomiast 25% os6b w ogodle albo w
bardzo matym stopniu jest zainteresowana wymiang doswiadczen.

Wyniki powyzszego badania sg zblizone do wynikow pytania 8 co wskazuje na rzetelnos¢
odpowiedzi.

9e) rozwoj wiasnego talentu

0 1 2 3 4 5
12 4 0 7 5 33
20% 7% 0% 11% 8% 54%

9e Chec rozwoju wilasnego talentu
54%
20%
11%
(1)
7% 8%
- -

0 1 2 3 a4 5

Stopien wspotpracy: 0 brak checi wspotpracy — 5 bardzo wysoki

62% badanych oséb jest bardzo zainteresowana rozwojem swojego talentu. 11% badanych
tworcow stopniu umiarkowanym. Natomiast 27% badanych osob nie jest w ogodle
zainteresowna rozwojem witasnego talentu lub jest w stopniu bardzo stabym.

10
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0 1 2 3 4 5
15 4 1 6 8 27
25% 6% 2% 10% 13% 44%

44%
25%
13%
10%
6%
m -
—
0 1 2 3 4 5

[

Stopien wspdtpracy: 0 brak checi wspotpracy - 5 bardzo wysoki

57% badanych oséb jest bardzo zainteresowana promocjg swoich produktow. 10% w
stopniu umiarkowanym. Natoamist 33% badanych oséb nie jest w ogdle zainteresowna
promocjg swoich produktow lub stopniu bardzo niskim.

0 1 2 3 4 5
13 3 8 6 7 24
21% 5% 13% 10% 12% 39%

39%
21%
13% 12%
10%
5%
0 1 2 3 4 5

Stopient wspoétpracy: 0 brak checi wspétpracy — 5 bardzo wysoki

11
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Potowa (51%) badanych o0s6b jest w stopniu bardzo wysokim zainteresowana checig
otrzymania pomocy w sprzedazy/dystrybucji swoich produktéw. 10% o0s6b w stopniu
umiarkowanym. Natomiast rowniez 39% badanych tworcow nie jest zainteresowna w ogole
otrzymaniem pomocy przy sprzedazy/dystrybucji swoich produktow lub w stopniu bardzo
stabym.

0 1 2 3 4 5
21 11 3 6 4 16
34% 18% 5% 10% 7% 26%

34%
26%
18%
10%
5% 7%
e -
0 1 2 3 4 5

»

Stopien wspdtpracy: 0 brak checi wspotpracy - 5 bardzo wysoki

Jeszcze mniej 0s6b od otrzymania pomocy przy sprzedazy/dystrybucji swoich produktéow
jest zainteresowana zdobyciem wiedzy z w/w zakresu.
Jedynie 33% badanych oséb jest chetna w zdobywaniu w/w wiedzy. 10% badanych oséb w
stopniu umiarkowanym. Natoamiast az 57% badanych osdb nie wyraza zainteresowania w
ogdle badz w bardzo niskim stopniu uzyskaniem wiedzy z zakresu sprzedazy i dystrybucji.
Z przeprowadzonej analizy ankiet wynika, iz zdecydowanie bardziej zainteresowane
zdobywaniem wiedzy z przedsiebiorczosci, sprzedazy...sg ludzie miodzi. Ludzie w Srednim
wieku lub starsze zdecywanie bardziej wolg uczestniczy¢ w warsztatach organizowanych
przez LGD Morawskie Wrota.

12
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1)) zdobycie wiedzy z zakresu podniesienia jakosci swoich produktow
0 1 2 3 4 5
21 13 1 2 6 18
34% 21% 2% 3% 10% 30%

produktow

34%

30%

21%

10%

=
2 3 4 N 5

Stopien wspotpracy: 0 brak checi wspdtpracy - 5 bardzo wysoki

0 1

Podobnie jak badanie powyzsze 40% badanych o0s6b jest w wysokim stopniu
zainteresowana zdobywaniem wiedzy z zakresu podniesienia jakosci swoich produktéw. 3%
badanych w sposdb umiarkowany. Natomiast az 57% badanych os6b nie jest

zainteresowana w ogodle badz w bardzo niskim stopniu zdobywaniem wiedzy z zakresu
podnoszenia jakosci swoich produktow.

0 1 2 3 4 5
26 20 2 1 2 10
43% 33% 3% 2% 3% 16%

33%
16%
3% 3%
2%
. =
0 1 2 3 4 5

Stopien wspdtpracy: 0 brak checi wspotpracy - 5 bardzo wysoki 13
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Z przeprowadzonych badan wynika iz zdecydowana wiekszo$¢ 79% badanych oséb nie jest
w ogodle albo w bardzo stabym stopniu zainteresowana uzyskaniem pomocy w prowadzeniu
wiasnej dziatalnosci. 2% w stopniu umiarkowanym. Jedynie 19% badanych twércow jest
zainteresowana uzyskaniem pomocy w prowadzeniu wtasnej dziatalnosci.

Na powyzszy wynik zapewne ma wptyw fakt, iz dla wiekszosci badanych oséb jak wskazuje
wykres 4 jest to przede wszystkim hobby i pasja. Spora czes¢ osOb posiada prace
zawodowaq nie zwigzang z wykonywang praca rekodzielniczg. Nie maty wptyw majq tutaj
pewnie bariery wymienione przez badanych - pytanie 12a - oraz bariery prawne
(nadmierna biurokracja).

TAK NIE
44 17
72% 28%

Skitonnos¢ do wyjazdow organizowanych przez LGD

72%

28%

TAK NIE

72% badanych o0séb przy nawigzaniu wspdipracy jest skionna do wyjazdéw
organizowanych przez LGD do partnerskich stowarzyszen na warsztaty, wystawy...

Jednak spora czes¢ oséb zaznaczyta koniecznos$¢ zorganizowania zbiorowego transportu z
uwagi na brak srodka komunikacji lub prawa jazdy.

28% badanych oséb nie jest sklonna do wyjazdow. Powodem jest gtdwnie staby stan
zdrowia lub opieka nad osobami starszymi lub wnukami.

14
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TAK NIE
45 16
74% 26%

Chec¢ doskonalenia/rozwijania umiejetnosci rekodzielniczych

74%

26%

TAK NIE

74% badanych osob chce doskonali¢ i rozwija¢ swoje umiejetnosci.

Jezeli tworca odpowiedziat Tak, zostalt zapytany przez ankietera jakie sa jego
oczekiwania. Badani odpowiadali: szkolenia, warsztaty, wystawy, wspdlne plenery,
poznawanie nowosci, wymiana wzoréw, organizowanie spotkan, wyjazdéw, czesc¢ twoércéw
liczy na propozycje LGD dotyczacych profesjonalnych malarzy, potaczenie hobby z praca
zawodowg, promocja, che¢ zdobycia nowych inspiracji.

Jedynie 26% badanych oso6b nie chce rozwija¢ ani doskonali¢ swoje umiejetnosci.

12a. Czy sq bariery ograniczajace rozwoj dziatalnosci

TAK NIE
50 11
82% 18%

82%

18%

TAK NIE
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Zdecydowana wiekszo$¢ badanych - 82% widzi bariery ograniczajace rozwdj swojej
dziatalno$¢ twdrczej. Jednie 18% nie widzi barier na drodze do rozwoju swojej tworczosci.

Jezeli TAK to jakie wystepuja bariery ograniczajace rozwoj dziatalnosci

niedostateczna
rodki wiedza z
praca zawodowa | stan zdrowia | komunikacyjne zakresu inne
finansowe - -
dziatalnosci
gospodarczej
13 11 21 14 19 19
26% 22% 42% 28% 38% 38%

42%
38% 38%
o,
26% 28%
i ] i
praca stan zdrowia srodki komunikacyjne niedostateczna inne
zawodowa finansowe wiedzaz
zakresu
dziatalnosci
gospodarczej

21 z 50 (42%) oséb, ktore wskazaty bariery ograniczajace rozwoj swojej dziatalnosci
tworczej wskazato na $rodki finansowe (drogie materiaty z ktérych sa wykonywane dzieta
oraz niedocenienie kupujacego pracy i indywidualnego charakteru pracy. Po 38% badanych
wskazato na niedostateczng wiedze z zakresu dziatalnosci gospodarczej oraz brak czasu
(opieka nad starszymi osobami oraz wnukami), trudno dostepne materiaty, studia,
podeszty wiek, brak dostepu do literatury zrédtowej w Polsce, brak przeptywu informacji o
organizowanych wystawach. Dla 28% badanych os6b barierg w rozwoju sa Srodki
komunikacyjne. Dla 26% oséb barierg jest praca zawodowa. Réwniez niematy wptyw ma
stan zdrowia tworcow.
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13a) Gotowos$¢ zdobycia wiedzy z zakresu

m.in. promocji, sprzedazy, jakosci

TAK NIE
34 27
56% 44%

Gotowosc do zdobywania wiedzy z zakresu m.in. promocji, sprzedazy, jakosci

56%
44%

Ponad potowa z badanych oséb jest chetna zdobywaé dodatkowg wiedze. Natomiast 44%
nie jest zainteresowana zdobywaniem dodatkowej wiedzy.

Chec¢ zdobywania wiedzy z zakresu

i mozliwosci
promocja A . X .
. form sprzedazy i podnoszenie zawigzywania .
swoich o . 2o e e inne
, dystrybucji jakosci spotdzielni w celu
produktow .
sprzedazy
25 21 23 7 1
74% 62% 68% 21% 3%

Chec¢ zdobywania wiedzy z okreslonych dziedzin

74%
68%
62%
21%
3%
promocja swoich form sprzedazy i podnoszenie mozliwosci inne
produktow dystrybycji jakosci zawigzywania
spotdzielni w celu
sprzedazy

Ponad 34 badanych osob jest chetna do zdobycia wiedzy z zakresu promocji swoich
produktow. 68% badanych osdéb jest zainteresowana podnoszeniem jakosci swoich
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produktow. 21 z 34 (62%) oso6b chcacych zdobywac dodatkowg wiedze jest zainteresowana
roznymi formami sprzedazy oraz dystrybucji swoich produktow. Niewiele, bo tylko 7 osdb
jest zainteresowana zawigzaniem spotdzielni. Osoba, ktéra wskazata odpowiedZz ,inne”
sama jeszcze nie jest jeszcze zdecydowana czy chce i w jakim zakresie chce zdobywaé
dodatkowg wiedze.

Podsumowanie i wnioski z przeprowadzonego badania.

W przeprowadzonej ankiecie osiggnelismy swdj cel. Z uwagi na fakt, iz ankieta miata
charakter pilotazowy niektore odpowiedzi byty niespdjne lub nie do konca zrozumiate przez
twérce.

Z przeprowadzonych badan wynika, iz zdecydowanie wiecej kobiet zajmuje sie rekodzietem
niz mezczyzna. Na powyzszy stan wptywa fakt, iz spora czes$¢ kobiet nie pracuje zawodowo.
W gtéwnej mierze zajmuje sie domowymi obowigzkami, opiekg nad dzie¢mi, wnukami lub
osobami starszymi. Natomiast wiekszo$¢ mezczyzn taczy swojq pasje i hobby z
dodatkowym zarobkiem.

W zdecydowanej wiekszosci badani lokalni tworcy sg w wieku 41-60 lat.

Najbardziej popularnymi dziedzinami na terenie Morawskich Wrét jest szydetkowanie,
malarstwo, hafciarstwo oraz odlewy z masy solnej oraz rzezba. Wiekszos$¢ tworcow zajmuje
sie lub taczy ze sobg kilka dziedzin rownoczesnie.

Swoje prace tworcy w wiekszosci wystawiajg w domu tworzac wilasne, prywatne galerie
oraz na organizowanych na terenie gminy wystawach, kiermaszach, jarmarkach. Niewielka
cze$¢ badanych swoje prace wystawia w Internecie. W/w miejsca sg rdéwnoczesnie
gtownymi miejscami gdzie tworcy ewentualnie sprzedajg swoje dzieta.

34 badanych oséb chce nawigza¢ wspoétprace z innymi twdércami oraz Lokalng Grupg
Dziatania Morawskie Wrota. Natomiast w wiekszosci wspotpraca miataby sie opiera¢ na
dzieleniu sie oraz wymiang doswiadczeniami, udziatem w kiermaszach, wystawach oraz
promocjg produktow. Sporo osdOb jest rowniez zainteresowana otrzymaniem pomocy w
sprzedazy/dystrybucji swoich produktéw, natomiast juz zdecydowanie mniej osdéb jest
zainteresowana zdobywaniem wiedzy w w/w zakresu oraz promocji swoich produktow.

W zwigzku z powyzszym mozna wysnué hipoteze, ze tworcy sg chetni do wymiany
doswiadczen ale nie sg wystarczajgco zmotywowani do rozwijania sie w kierunku
komercjalizacji swojego rekodzieta.

Wiekszos$¢ badanych osob jest sktonna do wyjazddéw organizowanych przez LGD Morawskie
Wrota. Nie mniej jednak spora czes¢ osdb zaznaczata, iz musi zosta¢ zorganizowany
wspolny transport oraz wyjazdy powinny by¢ jednodniowe. Duza grupa o0sob jest chetna do
wyjazdéw ale jedynie w obrebie gminy czy tez LGD Morawskie Wrota. Na powyzsze
czynniki z pewnoscig wptynety bariery takie tak: stan zdrowia, brak prawa jazdy, brak
czasu — opieka nad dzie¢mi, wnukami, osobami starszymi.

Powyzsze bariery wptywajg rowniez mozliwos¢ rozwoju dziatalnosci rekodzielniczej.
Dochodzg do tego niewystarczajace $rodki finansowe (drogie materiaty z ktorych
wykonywane sgq dzieta oraz kiopoty z wyceng: niedocenienie kupujgcego pracy oraz
indywidualnego charakteru dzieta) oraz niedostateczna wiedza w zakresu dziatalnosci
gospodarczej.

W wiekszosci badani ludzie sg bardzo otwarci i chetni do wspodtpracy. Nie mniej jednak
spora czesc¢ jest zamknieta we wtasnym, dotychczasowym, sprawdzonym gronie.

Badanie oraz dotaczone do ankiet zdjecia nie wykazato zwigzku tworcy z kultywowaniem
dziedzictwa Morawskich Wrét.
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Z przeprowadzonych badan mozna nakresli¢ nastepujace kierunki dziatania:

1)

2)
3)

4)

5)

6)

Nalezy zintegrowac twoércow zardwno na poziomie lokalnym (LGD Morawskie Wrota)
jak i facznie z LGD Ziemia Pszczynska i Lyskor.

Nastepnie nalezy sobie odpowiedzie¢ na pytanie czy zbadani rekodzielnicy bedg sktonni
do wspétdziatania ze soba.

Nalezy zapewni¢ przestrzen do wymiany doswiadczen pomiedzy twdrcami.

Nalezy zapewni¢ odpowiednig promocje lokalnej twodrczosci. Nalezy promowacd
KREATOR’a jako projekt skupiajgcy lokalnych tworcéw, a nie pojedyncze osoby.
Promocje mozna realizowac poprzez: strone internetowg, Internet, katalogi, publikacje
w prasie, wspdlne kiermasze, targi, jarmarki i inne.

Czes¢ wymienianych przez twércéw barier moze wynikac z faktu, iz wiekszos¢ z nich
probuje prezentowac i sprzedawac swoje produkty na rynku lokalnym. Natomiast
gtdbwnym rynkiem zbytu dla badanej dziatalnosci sg duze aglomeracje, miasta.

Nalezy zastanowi¢ sie nad zorganizowaniem jednodniowej wspodlnej konferencji na
temat promocji, sprzedazy oraz dystrybucji swoich produktéw. Na zorganizowanej
konferencji nalezy przedstawi¢ dobre praktyki z innych terenéw oraz praktyczne
sposoby dziatania w w/w dziedzinach. Nalezy zapewni¢ odpowiedni czas na wymiane
doswiadczen.

Nalezy zastanowic i sie o poszuka¢ wspdlnego elementu taczacego wszystkie dziedziny
charakterystycznego dla terenu LGD Morawskie Wrota. Elementu kultywujgce
dziedzictwo Morawskich Wrét. W tym celu nalezy skorzysta¢ z pomocy etnografa.
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